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nsb mpeamera

Y1o3HaBame CTyAeHaTa ca OCHOBHHM TPHHIUIIAMA EJIEKTPOHCKOT MOCIO0Bakha, MOCIOBHIM MOJAEIHMA U
CTpaTernjama, Kao M TEXHHKaMa 3a pa3Boj MOCIOBHUX alIuKanyja 1 Beb cajToBa mpuMeHOM CaBpeMEHNX
CO(TBEPCKUX TMAKETa U ayiara.

Hcxon npeamera

Munumannu:

Ha xpajy xypca, ouekyje ce Aa ycremaH CTyIeHT Oye Crioco0aH Ja pa3yMe KOHIIETITe U 3Ha4aj IPUMCHE
€JIIEKTPOHCKOT TIOCIIOBarkha y CaBpPEMEHHNM YyCIOBHMMA IIOCIIOBakba W J1a YME Ja WX IPUMEHH Y Pa3BOjy
JETHOCTaBHHX aIUTHKAIIH]a..

Tloorcewnu:

Ha xpajy kypca, ouekyje ce 1a yCHeIIaH CTYJISHT Oyae cmocobaH Aa pa3ymMe KOHIENTEe W 3Hauaj
€JIEKTPOHCKOr TIOCIOBamka y CaBpEMEHHMM YCIOBHMA IOCIIOBamka, Ja yME Ja MPETo3Ha TPUHITUIEC U
MPHUCTYIIEe TOTPeOHE 3a TU3ajH U Pa3BOj MOCIOBHUX AIUTMKAIMja M TPUMEHH UX Y MPAKCH.

Canp:kaj npeamera

Teopujcka nacmasa

IlocoBHM MOJENH M KOHLENTH €IeKTPOHCKE TProBHHE. TeXHOJIOTHje 32 UINIEMEHTALH]y eNeKTPOHCKOT
nocioBama. Pasnmuke m3mel)y enekTpoHCKOr IMmocioBama M elneKTpoHcke TprosuHe. B2B, B2C, C2C
npuctyn. m-Commerce. P2P mpexe. Mndpactpykrypa e-tpropuse. ETnuka, conujanHa ¥ monuTHYKa
[UTamka y e-TpropuHU. Msrpanma cajra. CucreMu eneKTpoHCKOr miahama M TOKa HOBLA, CHTYPOCT U
KOHTpona. be30eqHoCT eNeKTPOHCKOr IocioBama. VHTENWreHTHH areHTd. MamimHe 3a TpeTpary —
HalnpeJHe TEXHHKE TpeTpaKUBama, ONTUMHU3AIN]a IpeTpakuBada. EIEeKTPOHCKO TOCIIOBake Y MaTUM U
cpenmuM npenysehnma. OHajH cepBUCH. MapKeTHHIIKe CTpaTeruje 1 pekiaMuparme Ha VIHTepHeTy.
Beowcoe

[locnoBHM Monmenu 3a eJIeKTPOHCKO MOCIIOBaWke W ENIEKTPOHCKY TProBHHY — aHain3e MoryhHocTw,
JMCKYyCHj€ W JOHOIIEHe 3aKJbyyaka. THINYHe alunKayje y eeKTPOHCKOM TIOCIIOBamkYy. AHANIN3€E pa3HUX
nomahux u crpannx B2B, B2C, C2C pemema. Pa3Boj concTBeHnX pemierma: MOCIOBHA MOJIEN, TIOCTIOBHU
CajT, MMOCJIOBHHU OJIOT M MAPKETHHIIIKA CTPATETHja.
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Bpoj yacoBa akTHMBHe HacTaBe

Tpenasama: 2 | Bex6e:2 | Tpaktnune BexGe:2 | CTyamjcKu HCTPaKMBAYKH PajL: Ocrany 4acoBu:

Metone n3Bohema HacTaBe

Kypc obyxBara nekiyje, mpe3eHTanuje U ISMOHCTpAIlyje, Kao U MPaKTHYHE BE&XOE KOje MPYKajy OCHOBY
3a caBJiaj[aBame rPagrBa U MOTYNHOCT TeCTUpakha U pa3Boja MPaKTUUHUX BelnTHHA. CTYACHTH pelaBajy
JIO/IeJbeHE 3aj1aTKe, TPYIHE MPOjeKTe U Y4YeCTBYjy y Bekbama u auckycujama. CTYICHTH NPUMEY]Y
TEXHUKE KOjUMa CYy OBJIQJANd MPHIMKOM pa3Boja pasHUX allIMKalija, 4hja ce KOMIUICKCHOCT TOKOM
ceMecTpa moBehiaBa. 3Hame CTyICHATA TECTUPA Ce KPO3 JBa KOJOKBHjyMa, YETHTH MPOjEKTHA 337aTKa U
3aBpILHY UCIIUT.

OueHna 3Hama (MakcumMaHu 0poj moena 100)

IIpenucnutHe o0aBe3e noeHa 3aBpuIHM MCIUT noeHa

KosokBujymu 20 YCMEHH UCITUT 40

[IpaxTiunu 3ananu 40







